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- Futuro del business:
area Med protagomsta

1.’ area geografica del Med-Golfo pud
essere a buon diritto considerata trale pilt
promettenti sotto il profilo del business. In
particolare, i Paesi del Med-Golfo occu-
pano oggi il quinto posto tra quelli verso

1quali si dirige I export europeo. Un’ana- = .00 pid interessanti ri-

lisi attenta non pud tuttavia prescindere da
una distinzione tra le due sotto-aree che la
costituiscono: il Golfo Persico e il Medi-
terraneo. Se I'area del Golfo & ancora in
primis un partner energetico dal quale
I’Europa importa petrolio e gas naturale,
quella del Mediterraneo & ormai da tem-
po un’area consolidata di interscambio e
‘prossimita e un promettente mercato per
I’esportazione dei manufatti europei. Sot-
to il profilo legislativo, le relazioni coi
Paesi mediterranei della sponda Sud so-
no regolate dai cosiddetti Accordi di Bar-
cellona del 1995, fortemente voluti daIta-
lia, Francia e Spagna, meglio conosciuti
col nome di Partenariato Euro-mediterra-
neo, i cui obiettivi possono. essere cosi
riassunti: Obietfivo politico; elaborazione
di una politica per garantire sicurezza e
stabilita nella regione mediterranea, anche
attraverso la scrittura di una Carta per la
stabilitd e la sicurezza del Mediterraneo.

Obiettivo economico: creazione delle
condizioni favorevoli a garantire uno svi-
luppo economico sostenibile della regio-
ne mediterranea, anche mediante la firma
di appositi accordi bilaterali fra 1'Unione
‘Europea e ciascuno dei partner con I’obiet-

tivo a medio termine di istituire una zona

di libero scambio (Eun-Mefta).

Obiettivo culturale: creazione di uno
scambio culturale costante fra le societa
civili:dei Paesi membri con lo scopo di
promuovere laconoscenzae il rispetto tra
Ie reciproche culture (con particolare ri-
guardo ai diritti civili e politici). -

L’area mediterranea costituisce da se-
coli un partner vitale per i commerci e le
relazioni culturali tra Europa e Mondo

“La ricerca di nuovi mercati non deve guardare
all'Estremo Oriente. || Mediterraneo
é la frontiera del futuro per le aziende europee

Tommaso Limonta
ricercatore Fondazione Istud

Arabo e oggi piil che mai sembra offrire
opportunitd di prim’ordine, so-
prattutto nei settori degli investi-
menti infrastrutturali, del turismo
e delle energie rinnovabili. At-
tualmente, 1 progetti di partena-

guardano proprio il set-
tore energetico, ¢ parti-
colarmente il fotovoltai-
co, e in generale tutta
I’area degli approvvigio-
namenti energetici (gas
e petrolio in primis). Ne-
ghi ultimi anni il parte-
nariato euro-mediterra-
neo ha tratto nuovo im-
pulso dail’iniziativa di
singoli Paesi, come la
Francia, che con I"Unio-
ne Euro-Mediterranea ha
inteso ribadire la centra-

lita strategica di que-
st’area e della cosiddetta finan-
zaislamical.

Anche coi Paesi del Golfo Pet-
sico esiste da alcuni anni un ac-

cordo di libero scambio, che tuttavia sten—

taa decollare, mentre cresce nel-
’area la presenza di player com-
merciali di prim’ordine come la
Cina e I'India. Nonostante I’isti-

tuzione di un Consiglio per la coo-

perazione tra Ue e Pae-

si del Golfo, prevale an-

- cora nei fatti la prassi di

accordi bilaterali tra i

singoli Stati che ben po-

co concede allo spirito

. europeo e alle opportu-

- -nita che una gestione

- congiunta potrebbe di-
schiudere.

Nonostante un qua-

dro di crescente interes-

se commerciale, i Paesi

_.del Med-Golfo sono e

- rimangono molto lonta-

~ni da noi quanto a cul-

tura, consuetudini e sti-

H negozmll Comedit (Associa-

- zione per la Camera di Commer-

cio Italiana), che da anni opera in

quest area nel sostegno al com-
mercio ¢ alle imprese italiane, & sicura-

mente uno tra gli attori piti informati e
meglio inseriti nei circuiti locali. France-
sca‘Brigandi di.Castelbarco, che ne ¢ la
Presidente, conosce bene quest’area del
mondo e dal 2010 collabora con la Fon-
dazione Istud e con la Regione Lombar-
dia ad un progetto per aiutare le Pmi ita-
liane ad-espandersi nell’area del Qatar;
I’ obiettivo & quello di creare le condizio-
ni pitr propizie al consolidamento di un
modello di sviluppo sostenibile nel setto-
re dell’ artlglanato con un approccio a fi-
liera, che € indispensabile in regioni co-
me queste dove non di rado mancano le
infrastrutture di supporto e ‘un sistema
bancario moderno ed efficiente per il fi--
nanziamento delle start up (pur con qual-
che eccezione come il Libano dove il si-
stemabancario & invece molto efficiente).:
‘Tra le imprese italiane, alcune stanno
gia investendo nel settore energetico, €
particolarmente in quella del fotovoltaico
-che in quest’area del mondo rappresenta
una sicura:opportuniti di business. Una di
queste é che, pur apparte-
nendo al:segmento della grande impresa,
costituisce un caso.di studio davvero in-
teressante per |’ esperienza che sta matu-
rando nei Paesi del Nord Aftica e del Me-
dio Oriente.

It gruppo si occupa dal 2005 di ge-
stione € sv11uppo degli impianti fotovol-
taici in un’area del mondo dove il sole
non manca € la domanda energetica ¢ in
continuo aumento, soprattutto durante le
ore diurne quando 1’uso.dei condiziona-
tori, sempre piti frequente nelle grandi cit-
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ta in continua e caotica espansione, met- -mentale & stata la collaborazione coi go- impianti incoraggiando il transfer di co-
-te a dura prova le reti distributive locali2. - verni locali, e particolarmente con quello noscenze e tecnologie a beneficio della
Nel caso di fonda- giordano che ha selezionato i siti per gli manodopera autoctona.

Tra i Paesi
del Bacino
¢ necessario creare
innanzitutto
uno scambio
culturale
fra ricercatori
-~ euniversitd
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